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Croissance du nombre de professionnels

de la coiffure en 10 ans (111 177)
Forte poussée des CAD (31 500)
Salons (69 556)

I
I
I
Source UNEC 2024 - dont 10120 en statu inconnu l



UN PAYSAGE CONCURRENTIEL QUI SE
FRAGMENTE

Marques Internationales

Marques Premium & Luxe (exclusives)

Marques Bio& Clean (naturelles & éthique)

Nouvelles marques techniques (digitales disruptives)
Margues access (dynamiques, smart)

2

Source : Données-Cosmebio, L'Oral Professionnel, Etude sectorielles 2024-2025
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NOTRE VISION

POUR UN BESOIN PRECIS, ON CHERCHE

PLUTOT QUE CELLE D'UN GENERALISTE




NOTRE MISSION M

PROPOSER UNE DE MARQUES
DE LEUR SEGMENT DE MARCHE ET DE SERVICES

A DESTINATION DE
ET DE LEUR CLIENTS*

.

.

.
* Pour Kalia Nature et Patrice Mulato l
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DEVENIR LE

EN FRANCE (#4)
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CAPITALISER SUR NOS ATOUTS HISTORIQUES

Equipe de direction solide associant
Entrepreneurs,
Experts secteur

Spécialistes métier

Construite via
Recrutements externes

Accompagnement des fondateurs des marques
(Patrice Mulato / Sandrine Sophie de Kalia Nature)
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UN GROUPE PLUS FORT, PLUS CREDIBLE M ¢
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Mutualisation des ressources (Commerce,

Finance, ERP /S|, Logistique) Nouvelles catégories produit, + de
Capacité d'investissement renforcée. services & ventes croisees

Effet de taille Plus de portes d'entrée de prospection
Confiance accrue des grands comptes Accroche commerciale plus large
Diversification des activités Sur le marketing ou les formules
Réduction de la dépendance a un seul marché produits

Résilience face aux cycles économiques

—



LA DYNAMIQUE MELANINE

2 marques

Focus France

CA-de I5M€

5 marqgues
(4 acquisitions)

Développement
Europe

(Belgique / Suisse / Portugal)

CA + de 25M€




LA LOGIQUE

DE FONCTIONNEMENT

POSITIONNEMENTS DE MARQUE






MELANINE : UN GROUPE MULTI-SPECIALISTE

CINQ MARQUES EXPERTES ET COMPLEMENTAIRES

Part CA Groupe

GENERIK B

PPPPP

I ' ‘ 28%
PATRICE MULATO

20%

KALIA 129
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AUX COTES DES
COIFFEURS

Parce que prendre soin du cheveu commence
par prendre soin des coiffeurs, GENERIK, c’est
le choix professionnel intelligent dans lequel

les coiffeurs se reconnaissent.

GENERIK

P ARIS
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GENERI

P ARIS

* Etude clients



GAMMES GENERIK - UNE OFFRE 6090 MOINS CHERE QUE LA

DECOLORATIONS SHAMPOOINGS & SOINS



Color Reset

Couleur Minute

Cuir Chevelu Sensible

CAPUCCIEO
FRAPPI

Volume Booster
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“Le nouveau

volume c’est,
Plus de corps.
Plus de
mouvement.
Sans alourdir.»

TENDANGE OU BESOIN ?

LE VOLUME, UNE ATTENTE
INCONTOURNABLE

1femmesur 3
déclare avoir les cheveux fins ou manquer de volume.*

Depuis 2024
la tendance Bombshell Hair et les 90’s Blowout relancent le
désir de chevelures volumineuses.**

En salon
le volume fait partie des demandes récurre

coiffeurs.

*Euromonitor — Hair Care in France (Mai 2026).  ** Mnitel — UK Haircare Market Report (2025)
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GENERIK

La routine 2 étapes qui redonne
du corps aux cheveux fins.
NETTOYER — GAINER — DECOLLER

Shampooing Volume Booster
300ml 4,95€ HT
1L 9,90€ HT

Maque Volume Booster
500ml 890€ T

SHAMPOOING

Nettoie les impuretés et les résidus
qui alourdissent la fibre. Volume
des laracine.

MASQUE

Gaine et nourrit la fibre sans
I'alourdir.

Douceur, rebond et mouvement.

FORMULE TECHNIQUES

v' Copolymeére de protéines de blé
— vVolume

v' céramide — renforcent la fibre

v acides aminés — fibre hydratée

VOLUME AMPLIFIE
MOUVEMENT NATUREL
FACILITE LE BRUSHING
SANS ACCUMULATION






LE SOIN AU CCEUR DU GESTE

BBHAIR imagine des formules hybrides ou la technique n’exclut jamais le
soin, grace a des ingrédients reconnus pour leur efficacité.

LE SOIN DANS LES LE SOIN DANS LES LE SOIN DANS
GESTES TECHNIQUES . TRAITEMENTS L'EXPERIENCE SALON

— - -

e = B Shampooings o Conselil
P -- . . e o Accompagnement
- o Deécoloration T —

S——— e e e o Revente

o Services techniques | ’

LE SOIN EST NOTRE SIGNATURE
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Color Glow

Blond Nordic Nouveaux

Poudi‘e
Beiges

Eau
Texturisante

quao 2



PATRICE MULATO, UNE MARQUE ENGAGEE.
PRODUITS D'ORIGINE NATURELLE A L'EFFICACITE PROFESSIONNELLE

POUR UNE BEAUTE NATURELLE
Une combinaison unique entre naturalité, efficacite
professionnelle et respect du bien-étre des coiffeurs :

25
z22
%%

97% d'ingrédients d'origine naturelle en moyenne. . .

POUR UNE BEAUTE APPROUVEE

Une marque créée par un coiffeur pour les coiffeurs :
tous nos produits sont testés et approuvés par des
coiffeurs, en condition réelle, en salon. IIs font aussi

. l'objet de tests d'usage aupres de consommateurs qui
POUR UNE BEAUTE PLUS RESPONSABLE valident lefficacité des formules.

La majorité des flacons Patrice Mulato sont
fabriqués a partir de plastique 100% recyclé et
100% recyclable. La marque est par ailleurs

membre du Green Impact Index Consortium. .
POUR UNE BEAUTE SOLIDAIRE

s Depuis 2011, une majorité des produits sont
z : ,§ conditionnés dans un ESAT, une association qui a
' ~ pour but linsertion sociale et professionnelle des

i adultes handicapés.
POUR UNE BEAUTE FRANCAISE

Congus, fabriqués et conditionnés en France, ses
produits valorisant un savoir-faire local et
répondent a des standards de qualité élevés grace a

des laboratoires et fournisseurs francais. POUR UNE BEAUTE ETHIQUE

%f Des soins adaptés a tous les types de cheveux,

E conformes a laréglementation européenne. Les

{7& équipes travaillent a I'amélioration continue des
formules afin d'étre en accord avec les nouvelles

exigences en matiere de composition cosmetique.




LA COULEUR D'ORIGINE
NATURELLE NOUVELLE
GENERATION

7 nuances fondamentales
& 5 chromatiques

! "/'/}"f/‘
INTENSIFIER, SUBLIMER :jﬁ LA GAMME EXPERTE DEDIEE
m AUX CHEVEUX ONDULES,
LAOéJOPa?_BEILESES | BOUCLES, FRISES ET CREPUS
CHEVEUX ¥, )

13 nuances déclinées en soins
et shampooings




PATRICE MULATO |=

REPIGMENTANT |

B Cheveux naturels |
RI[W oucolorés

| liTeE

SOIN
MOCHA MOUSSE
REFLETS MOKA
MOCHA MOUSSE

PIGMENT HAIR CARE
MOCHA HIGHLIGHTS

N

]| VWGAEDIENTS D'ORIGINE NATURELE |
NATURAL ORIGIN INGREDIENTS
Beurre de karité bio, extraits

x| %efrultsbio, huile de tourneso
A ANAONUA HYDROGEN PEROIIDE SLIOE

~ —

RENreepermanentedelamuanceniocina

Mousseaucatalogue

Une teinte marron qui évoque
le cacao, le chocolat et le café,
avec de légers reflets cuivrés

Le Mocha Mousse illumine
toutes les carnations avec des
reflets subtils, et s’adapte a

toutes les coupes 9 8 O/o Prix de vente

Référence généralement

D'|NGRED|ENTS constate
D'ORIGINE
NATURELLE Soin Macha
~ 5 R . Mousse 200ml Rloliss I
A appliquer sur cheveux SANSAMMONIAOUE

blond clair a chatain clair SANS PARABENE S
SANS EAU OXYGENEE Mousse 500ml

SANS SILICONE

54,28€ TTC
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PATRICE MULATO

APRES-SHAMPOOING

DEMELANT
DETANGLING CONDITIO

. tous types de chevaux
] all hair t

INATURAL ORIGIN INGREDIENT

uile de jojoba, beurre de karité,
extrait de coton

0% SILICONE, MINERAL OIL

* MADE IN FRANCE

£
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Yuka : 79/100 excellent

Ce produit adapté a tous
les types de cheveux,
répond a un besoin du

quotidien.

m Huile de jojoba
‘// Hydrate et adoucit

e Q Beurre de karité
s Nourrit et protege

- % Extrait de coton

. Adoucit et assouplit

o

Démélent instantanément
Disciplinent les frisottis
Améliorent la brillance
Apportent hydratation

97%

DINGREDIENTS
D'ORIGINE
NATURELLE

SANS HUILE MINERALE

Référence
AS Enfant
200m| 19,65€TTC
AS Démélant
200ml 20,15€TTC

Yuka : 86/100 excell

aux cheveuxdes

ent

Ce soin express, adapté

enfants, transforme

I'étape du démélage

souvent redoutée, en un

moment rapide &

agréable

Extrait de fleur de calendula &
Hydrate, apaise et adoucit ¢

Beurre de karité
Nourrit et protege

=

M

PATRICE MULATO

‘) ENFANT

APRES-SHAMPOOING

DEMELANT
KIDS DETANGLING CONDITI

fini les noeuds !
parfum péche abricot

g’ Q
97%

D'INGREDIENTS D'ORIGINE NATURELLE
‘ NATURAL ORIGIN INGREDIENT

Extrait de calendula, aloevera,
beurre de karité

0% SILICONE, MINERAL OIL

¢

=3 o

MADE IN FRANCE

Aloe vera - « E
Hydrate et fortifie RN




MULAYO

BY PATRICE

ROUTINE DE COIFFAGE BLIM
Baume, mousse, gelée -( /

&/ MOUSSE COIFFANT

CHEVEUX TEXTURES

CURL DEFNANG MOUSSE

aloe verd, glycérine végétale

208NN o,
348C 8900 5 warene
LADC sy 9 5 tordan

100NE

o
95 /O | Aloe Yera o
DINGREDIENTS >4 X Possede des vertus 4
D'ORIGINE /~+ hydratantes et regenérantes - —
NATURELLE g V
U - Dt — Glycérine Végétale
Référence SANS SILICONE )
: \ . Forme un film protecteur
Mousse GlNEHESNIPTNEES s __/ pourpréserver Ihydratation

200ml -




KALIA

NATURE
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Kalia Nature, c’est 10 ans d’expertise a transmettre I'art de prendre soin de ses cheveux, en mettant a I’honneur le

savoir-faire caribéen au coeur de ses formulations.




L'INCLUSION

Proposer des produits abordables, tant en
termes de prix que dutilisation, afin qu'ils

solent faciles ¢ adopter et répondent aux
besoins de chacun.e.

KALIA

: CREME
D'HIBISCUS 3-EN-1
. Eim—— 5 ’
. - !
Ny =
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g KALIA /
(|

CREME
D'HiBiscus 3-EN-!

Partager un savoir-faire avec
pédagogie, afin d'aider chacune d
prendre soin de ses cheveux et a
révéler sa véritable nature.

d‘OSSUmer Seniche

ute Charge Mentale.

LA PROXIMITE

Mettre les clients d
restant a recoute

5 améliorer |
herchant @ @ . o
:;s faire grandir et fare grand

avec eux.

u coeur de la mar !
de leurs pesoins et e

eur quotidien pour
margue

K AUA“

AASQUE
0CO - SPIRY



Notre gamme

Préparer

Laver

Nettoyer

Conditionner
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Complexe K Masque Coco-

d la Spiruline spiruline
= =
Sa N

L ‘1& j

Shampoing d la
Bay-St-Thomas

Shampoing a
I'Ortie Piquante

Aprés-shampoing

(E— I
Qmﬂfﬁ" \ KAUA ¥

“ 7 L I
Créme d'Hibiscus Masgue au
3-en-1 Murumuru

Masque

Vkana N
\ )

\
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Créme d'Hibiscus
3-en-1

=
\\X’ R
("‘"l‘ ¥ KALIA i
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Shampoing &
I'Hibiscus

-

Aprées-shampoing
d la Sapote

Hydrater

Sceller

R N
1\&?
:\\\" 'd?nm \
| KAua )
I} -
Sou e
Lait capillcire & Lait capillaire &
I'Hibiscus la Sapote
- E
I3 - S
| KALIA )
& n
L
3 Soig /1
Gelée au Miel
S
9
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Sérum au Murumuru
[
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Créme d'Hibiscus

3-en-1

Baume d I'Hibiscus
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/
v
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Créme au
Murumuru

Gelée d'Hibiscus

Baume d la Sapote



SOIN HYDRATANT

B2C : +700 pots vendus

Presse : 30 parutions

Influence : + 80 contenus
Satisfaction : 100906 des testeurs

coffrets
T oy &

r

Coco & Murumuru Hibiscus

26 octobre 2026







LE 1ER PEIGNOIR HAUT DE GAMME 2-EN-1
QUI SURCLASSE LA CAPE DE COUPE

Créé en 2011 par un coiffeur pour les coiffeurs : le peignoir Flean'Up
doté d'un col en silicone breveté révolutionne I'expérience client.

B E=EaA NasLiER &

SANS CAPE DE COUPE DES TISSUS HAUTE QUALITE UN SAVOIR-FAIRE EUROPEEN
Un col en silicone breveté et Des matieres antistatiques et Des peignoirs concus en
100% hermétique qui protége déperlantes, pensées pour assurer France et fabriqués & la main
efficacement les vétements liberte de mouvement et confort au au Portugal.

coiffeur comme a son client.



UNE GAMME DE PEIGNOIRS QUI SUBLIMENT
’EXPERIENCE SALON

Eoh=E AN PE + LE PONCHO KIDS

+ SERVIETTES MICROFIBRES

2984

LE PRESTIGE LE CLASSIQUE LE PONCHO LE BARBER
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ROYAUME-UNI
= PROSPECTION

De nouveaux marchés BtoB, portes en

priorité par Kalia Nature et Patrice Mulato. \BELGIQUE

Une offre de marques complémentaires

qui se déploie au-dela des frontieres, en + DOMs TOMs *{SSE
s'appuyant sur les forces de vente BtoB

et la puissance e-commerce du groupe.

PORTUGAL+
ESPAGNE

MAROC ,

4 MARCHES
PRIORITAIRES
& DOMS-TOMS




2 A, 0 . dass 377 €
Wy Wil b 1 a7 T
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CONCLUSION

Un modele ciant dans un marché qui
se transforme

Des marques tres
Une organisation mutualisée et

Des relais de croissance identifiés

Une plateforme et préte a accélérer son
développement en France comme a

MEL 4
/\//

S
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NOS AMBITIONS
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2 marques

5 marques 6 marques

Focus France Développement Développement
Europe

Europe
(Belgique / Suisse / Portugal) (Belgique / Suisse / Portugal)

CA <15M€ CA > 25M€ CA > 30M€

—
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